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Eine starke Marke fiir das Keltenland

Um die Keltenstatten des Landes in ihrer AuBBendarstellung insgesamt zum ,Kelten-
land Baden-Wurttemberg"” verschmelzen, ohne ihre werbliche Eigenstandigkeit
einzuschranken, war die Entwicklung einer Dachmarke und eines Logos von entschei-
dender Bedeutung. Mit dieser Aufgabe wurde die Stuttgarter Werbeagentur Gold &
Wirtschaftswunder beauftragt.

Aus einer Vielzahl von optischen Vorlagen bedeutender Keltenfunde aus dem ganzen Land fiel die Wahl
schlieBlich auf den Silberring von Epfendorf-Trichtingen, einem Fundort, der gleichsam an der Schnittstelle
zwischen dem wiirttembergischen und dem badischen Landesteil liegt.

Der mehr als 2000 Jahre alte Rind gilt als eines der beeindruckendsten Fundstiicke der Keltenzeit im deut-
schen Stidwesten. Die Januskopfigkeit des Logos mit seinen sich gegenseitig anschauenden Gesichtern spiegelt
in besonderer Weise das in der Keltenkonzeption zentrale Thema der Kommunikation von Vergangenheit
und Gegenwart wider. Die flr die keltische Zeit typische Form des Ringes ist ein sehr schones Symbol fiir den
Kreis der Keltenorte, der im Land entstehen soll und diese zusammenschlief3t.

Mit der Entwicklung dieses gemeinsamen Logos fiir das ,Keltenland Baden-Wiirttemberg” wird das gemein-
schaftliche Auftreten der Keltenorte im Land gestarkt.
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